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Mon MARKETING me rend foué 
Quel est mon trésor caché? 
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Objectif du colloque selon le comité-contenu 

Le colloque a pour but dôaider les membres à : 

Á démystifier le marketing 

Á ressortir avec le go¾t dôinnover 

Á repartir avec un processus et des outils à appliquer de façon simple et concrète pour mieux réussir 
lôensemble de son marketing dans lôentreprise. 

 
 
Le marketing ne se réduit pas simplement à la publicité et à la vente. Il faut envisager une « multitude» de 
petits d®tails ¨ mettre en place lorsquôon songe ¨ instaurer un bon plan de marketing dans son entreprise. 
Celui-ci doit faire partie intégrante du plan strat®gique de lôentreprise et il faut ensuite être rigoureux et 
lôappliquer enti¯rement pour obtenir les r®sultats escompt®s. De plus, une variante sôajoute au d®fi, côest-à-dire 
quôil faut toujours actualiser sa strat®gie de marketing si on veut rester dans la course. 
 
 
 

Merci aux membres du comité-contenué 

En juin 2009, un comité a rassemblé des membres 

ayant une expérience liée au thème, un partenaire 

spécialisé dans la thématique à traiter, un 

commanditaire principal, les organisateurs et des 

employ®s de lô®quipe Groupement. Ceux-ci ont 

contribu® ¨ lô®laboration de ce colloque et de cet 

outil par leur participation au comité-contenu.  

Merci à :  

 Nathalie Bourassa, Banque Nationale Groupe 
Financier 

 Daniel Lachapelle, Dubé & Loiselle inc. 

 Patricia Marcotte, PM PRO 

 Martin Rancourt, Image de Mark inc. 

 Sylvain Tessier, ST Marketing 

 Claude Robichaud, président des Caoutchoucs et 
Plastiques Falpaco inc. et président du 
Groupement des chefs dôentreprise du Québec 

 
 
Dans le Système-Groupement, ci-joint à la page 5, lôaxe 3 Exercer son leadership peut aider grandement dans 
les réflexions à aborder et les étapes à suivre pour développer son marketing. 
 

1. Réfléchir : Avoir une vision (Qui veut-on devenir?) 

2. Planifier : Se bâtir un plan (Qui fait quoi, quand et comment?) 

3. Organiser : Être organisé pour développer (processus, ressources, 
outils pour être efficient) 

4. Coordonner : Bien coordonner (r®aliser le projet dans lôentraide et 
lôharmonie en ®quipe) 

5. Contrôler : Contrôler nos résultats (atteindre les objectifs fixés) 
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